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Norsk filminstitutts Publikumsundersgkelse

Norsk filminstitutts Publikumsundersgkelse har veert giennomfgrtav Kantar siden2020. Undersgkelsen har flere deler, hvor en del kartlegger
demografisk profil pa en rekke filmer og serier. Andre deler av undersgkelsenkonsentrerer seg om mer generelle bruksmgnstre og holdninger til
filmer og serier. | denne rapporten er hovedvektenlagt pa de generelle mgnstrene Publikumsundersgkelsenviser nar det gjelder bruk og
holdninger til film og serier.

Rapporten gir blant annet innsikt om hvordan og hvor mye vi ser av spillefilm, serie og dokumentar. Den viser nye tall for kiennskap og bruk av
cinematek og filmfestivaler. Ikke minst viser rapporteni hvilken grad norsk spillefilm, serie og dokumentar sees, hvem som ser og hva ulike

grupper synes om det norske innholdet.

Rapporteninneholder data fra 2023, men de fleste steder er det ogsa referansetil tall fra 2021/22. Pa grunn av pandemienvar dette unntaksar
nar det gjelder mediebruk, og seerlig nar det gjelder kinobesgk. Vi ser noen endringer i 2023 sammenlignetmed 2021/22. Blant annet er andelen
som har veert pa kino hagyere, mens andelen som har sett film, serie, dokumentar de siste 7 dagene er noe lavere i 2023 enni 2021/22. Det er
grunn til & tro at dette skyldes de endrede medievanene som fglge av koronapandemien.

God forngyelse!

Alexander F. Eidseaether
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Grunnlaget for rapporten

Om undersgkelsen

Norsk filminstitutts Publikumsundersgkelse
gjennomfgres av Kantar Media med fire punktmalinger
hvert ar. Arlig intervjues ca. 5000 nordmenni alderen 7
ar+ om vaner og meninger om film, serier, kino og
strgmming.

Undersgkelseninneholder bade sparsmal om man har
sett navngitte filmerog serier, generelle vanespgrsmal
for konsum samt menings-og holdningsspgrsmal. |
denne rapportenlegges detmest vekt pa nordmenns
atferd, vaner og meninger.

Denne rapporteninneholder data fra 2023. Hvilke
sparsmal som stilles varierer fra ar til ar, slik at flere av
spagrsmalene som ble stilt i 2021/2022ikke er med i
2023, mens nye spgrsmal om cinematek og
filmfestivaler er kommet il.

Om utvalget

Intervjuene er foretatt via GallupPanelet. Dette er et
landsrepresentativt aksesspanelmed om lag 40 000
aktive medlemmer som eies av Kantar. Barn under 15
ar er rekruttert gjennom foreldre somer
panelmedlemmer.

Undersgakelsen er gjennomfart som fire punktmalinger
hvert ar.

Dataene er vektet pa kjgnn, alder, geografiog
utdanning.
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Innhold

1 Konsum av filmer og serier 6

2 Norsk og utenlandsk innhold 34

3 Cinematek 40 |

4 Filmfestival 56

5 Vedlegg 72
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Tilbake til normalen?

Mens 2021 0g 2022 var pregetav pandemi, var 2023 detfarste
aret siden 2020 uten noen nedstenging. Dermed hadde kinoene
for farste gang siden 2020 et «normalt» ar. Det synes pa
besgkstallene, og ogsa andelen som svarer at de har veert pa
kino i Publikumsundersgkelsen. Mens deti 2021/22var 45 %
somoppgaat de ikke hadde vaert pa kino siste 12 maneder,
sank andelen til 30 % i 2023.

2023 bad pa store kinosuksesser som Barbie og Oppenheimer.
Billettsalget gkte fra 2022, men endte pa ca. 9,3 millioner 1,
fremdeles et stykke unna nivaene fgr pandemien.

Denne rapporteninneholder funn fra Publikumsundersgkelseni
2023. Dette aret var uten tvil mer «normalt» enn pandemiarene
2021/22forkonsum av alle medier, og vi ser blant annet en liten
nedgang i konsum av film, serier og dokumentar siste 7 dager.
Det er ikke uventet etter at mediebruken (med unntak av kino)
satte rekorder under pandemien. Likevel er altsa billettsalget pa
kino noe lavere i 2023 enn fgr pandemien.

Rapporteninkluderer ogsatall for 2021/22flere steder. Det er
derforlurt & huske pa hvor forskjellige disse arene var nar man
sammenligner tallene.

Rapporten gir forhapentligvis innsikter om nordmenns bruk og
meninger rundt film, serier, kino og stramming.

Kilde: [1] https:/kina.no/solgte-over-93-millioner-
kinobilletter-i-202



https://kino.no/solgte-over-93-millioner-kinobilletter-i-2023/
https://kino.no/solgte-over-93-millioner-kinobilletter-i-2023/
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60 %

har sett spillefilm siste 7
dager

83 %

av disse sa film pa
strammetjeneste

Nordmenn ser mye film, serie og dokumentar

Hvilke innholdstyper ses mest,og hvor ses det? Hvem er
hay og lavkonsumenter?

| 2023 viser Publikumsundersgkelsenat 64 % ser minst fem
timer med spillefilm, serie og dokumentar pa TV- og
strammetjenester per uke. Det er noe riktignok noe lavere enn i
koronadrene 2021/22, mener fremdeles ethgyt tall. | tillegg
kommer besgk pa kino. De eldre ser mindre enn de yngre, bade
pa TV/stramming og pa kino.

Serier er den innholdstypen som ses mest, med 75 % som
oppgira ha setti lgpet av en 7-dagers periode. Spillefilm ses av
60 % pa ukentlig basis. Dette er ogsanoe lavere tall enn i
2021/22, 09 det er kanskje grunn til a tro at dette skyldes en
normalisering etter koronaarene.

Strgmming er den stgrste plattformen for alle de malte
iInnholdstypene. For serier er strammetjenester den klart
starste plattformen. Men ogsafor spillefilm og dokumentar er
stremming den starste plattformen hvis man seri et 7 dagers
perspektiv.




Ukentligkonsum av film og serier pa TV og strgmmetjenester Ukentlig konsum av film og serier pA TV og strammetjenester

25%
22%
21% 20%
20% 9%
17%
15% 159 15%5%
De fleste av oss ser flere timer film og serie pA TV og streammetjenester
i lgpet av en uke. Kun 6 % oppgira sette av mindre enn en time i uka til
a se film og serier pa TV og strammetjenester. Detvanligste er & bruke 10% = 2021/2022 = 2023
mellom 5 og 14 timer pa film og serier pa TV og strammetjenester, noe °
41 % av befolkningengjar. 64 % oppgira bruke mer enn femtimer pa 205 7% 20
en uke.* 6% 6%
} JI I
3%
3%
0%

Mindre 1-2timer 3-4 timer 5-9 timer 10-14 15-24 25-34 35 timer Vet ikke

ennl timer timer timer eller mer
time
* Spersmdlet er erindringshasert, og vi er dermed avhengige av folks hukommelse. Omtrent hvor mye tid bruker du pa a se film/serier pa TV og strgammetjenester i
Uansett gir svarene en forstdelse av folks oppfatning av tidsbruk pa film og serier. lgpet av en vanlig uke? Vitenker her p& alle typer filmer og serier.
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Konsumgrupper - TV og strammetjenester

Konsumet av film og serier pad TV og stremmetjenester delt inn i tre grupper

Eldre ser minst, kvinner litt Lav: 32 % (30 %) Medium: 43 % (43 %) Hay: 24 % (27%)
mer enn menn 0-4 timer per uke 5-14 timer per uke 15 timer+ per uke
Sammenlignetmed 2021/22 er

— 35% — 42% _ 23%
noe faerre hgykomsumenter med Mann 336, Mann 896 Mann 5%
mer enn 15 timer TV og - 00 R ™ - 25
A — Kvinne [FIS s Kvinne _ 158 Kvinne [ 2oy,

Aldersgruppen 60 ar+ skiller seg i
ut ved et lavere konsum av filmer 7-14 &y [N 7-14 &y WO o 7-14 & [Nz
og serier pa TV/stramming.

. - 2 [ 23% - 2 [ 559 - 2 [N 2%
Halvparten i denne aldersgruppen 1219 20% 15-19ar | 49% 15-19ar 30%
er lavkonsumenter. 20-20 & [W— o 20-20 & (E— 20-20 & [m—_oy
Kvinner er noe oftere 30-44 &r [— 30-44 &r [P— 30-44 &r [—cor,
hgykonsumenter enn menn, men T .

45-59 &r [ 310 45-59 &r [ 20% 45-59 &r [ 2%

forskjellener mindre enn i
2021/22. 60+ &r —45%% 60+ &r F o, 60+ &r F 19800

m2021/2022 =2023
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Konsumgrupper kino

Antall ganger pa kino siste 12 maneder

Flere pa kino etter Ingen: 30 % (45 %)

pandemien
Kinoarene 2021 0g 2022
var sterkt pregetav Mann = 46%
pandemien.| 2023 servi at Kyinne  E—_
kinobesgket har gkt, og 44%
forskjellener starsti
ruppen«ingenganger».
grupp gengang 71480 M .
De eldre gikk minst pa kino 1519 & L oo,
12021 0g 2022, mens de 0
yngre gikk mest. 2029 &r L% o0
Kvinnene er 30-44 §r [W—_cro oo
jennomgéende noe mer
gjo . g i 45-59 &r [ 33% 540/
pa kino, men forskjellene 0

er sveert sma. 60+ Ar

50%
66%

1 gang: 21 % (21 %)

. o4
20%

. 20%
16%

m2021/2022 =2023

Mann

Kvinne

7-14 ar
15-19 ar
20-29 ar
30-44 ar
45-59 ar

60+ ar

_2 33%

%

[ 37
26%

[ 5%
44%

I 53%
11%

[ 7%
o0 47%

34%

7%

[ 5%
20%

22%

14%

2-4 ganger: 35 % (25%) 4 ganger+: 15 % (9 %)

Mann

Kvinne

7-14 ar
15-19 ar
20-29 ar
30-44 ar

45-59 ar

60+ &r r 458

[ 10%
6%
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Kinofrekvens og TV/strammekonsum
i 2023 Kino 12 mnd.

Ingen 1 gang 2-4 ganger Mer enn 4 ganger

Figuren til hayre krysser konsum av film og serier pa TV/strgmming
med antall ganger man har veert pa kino. Dermed presenterer figuren et
«bilde» pa hvordan befolkningentotalt sett fordeler segi ulike
krysninger av hgy og lavt kino og TV/strammekonsum.

Hay 7% 4% 8% 5%

Da servi at 13 % av befolkningen er lavkonsumenter av bade
tv/strgmming og kino siste 12 maneder, de har ikke vaert pa kino og
omfang av TV/stramming er lavt. Dette tallet var 16 %1 2021/22.

Medium

Andeleni befolkningen som er haykonsumenter bade av kino og
TV/stramming er liten, og utgjer kun 5 % av befolkningen.

Somvi har setttidligere er det faerre somikke har veert pa kino i 2023 Lav ‘
enn i koronaarene. Det betyr at tyngdepunktet i figuren har forflyttet seg
noe til hgyre sammenlignetmed 2021/22. Den starste enkeltgruppener
i 2023 de som har veert 2-4 ganger pa kino og har et medium konsum
av TV/stramming (18 %).

TV/streamming per uke

Omtrent hvor mye tid bruker du pa a se film/serier pa TV og streammetjenester i
lgpet av en vanlig uke? Vitenker her pa alle typer filmer og serier.// Hvor mange
ganger har du veert pa kino siste 12 maneder?
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Noe sterkere sammenheng mellom TV/strgmming
og kinobesgk i 2023.

| 2021/22 sa vi kun en veldig svak tendens til at de som sa mye TV/stramming
gikk litt oftere pa kino. | det koronafrie 2023 var denne tendensen noe sterkere.
Den gverste tabellen til hgyre viser hvor ofte lav- og haykonsumentene av
TV/stramming oppgir & ha veert pa kino i 2023. Det var 13 prosentpoeng flere
blant haykonsumenter av TV/strgmming som var pa kino 4 + ganger enn blant
lavkonsumentene av TV/strgmming.

Det er ogsa en viss tendens til at de som var pa kino fire ganger eller mer siste
12 maneder ser mer film og serier pa TV og stremming. F.eks. er det 17
prosentpoeng flere av de som har veert pa kino 4 + ganger som er
hgykonsumenter av TV/strgmming.

Kinofrekvens for lav- og hgykonsumenter av

TV/stremming

Ingen 1 gang |2-4 ganger|4 ganger+
Lav TV/stramming 40 % 22 % 30 % 8 %
Hay TV/stramming 30 % 18 % 31 % 21 %

Konsum av TV/stramming etter kinofrekvens

Ingen 1gang 2-4 ganger | 4 ganger+
Lav TV/stramming 43 % 34 % 28 % 18 %
Hay TV/stramming 25 % 22 % 22 % 35%

KANTAR MEDIA
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Serier er den innholdstypen flest har sett siste 7 dager

En svak nedgang for alle kategoriene sammenlignet med 2021/22. Dette kan kanskje skyldes at folk hadde mer tid til a se
innhold under pandemien?Tall fra 2021/22 i parentes.

Dokumentar Spillefilm Serie

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm/serie/dokumentar pa
falgende plattformer? [Strammetjenester/Kino/Lineaer-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]
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Seeing av serier siste 7 dager

Konsumet av serier siste 7 dager er jevnt over hgyt, men lavere blant de over 60 ar

Har sett serie siste 7 Kjgnn Alder Konsum Konsum kino
dager TV/stramming

9 9 % o 89% 94% 91%
B1% 789% U839 8206 183%s2 6%

85% 85% 84%
7%

73% 77% 78% 81%
75% 75%
64% 66%
61%
55%
5 o/o 3
Tall i parentes gjelderfor 2021/22
2021/22 m 2023
Menn Kvinner

Ingen 1 gang 2-4 4 ganger
ganger +
-2023

7-14' 15-19 20-29 30-44 45-59 60+ Lav Medium
2021/22 2023 2021/22 ®2023 2021/22 W2023 2021/22

Bortsett fra i dag, hvor lenge siden er det siden du sa serie pa felgende plattformer?
[Strammetjenester/Kino/Lineger-TV/Blu-Ray/DV D/Pirattjenester]
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Hvor ser nordmenn serier?

Somi 2021/22 er strammetjenester den klart starste plattformen
for serier hvis man ser pa konsum siste 7 dager. 65 % oppgir at
de har sett serie pa strammetjenesteridet tidsintervallet. Det
utgjer 86 % av de som har sett serie siste 7 dager.

37 % oppgirat de har sett serie palineaer-TV siste 7 dager, noe
som utgjer 49 % av de som har sett serie. Her er det en liten
nedgang fra 2021/22, hvor det var 44 % som hadde sett serie
pa lineser-TV.

Serier pa blu-ray/DVD og pirattjenester er sma fenomener, og 2-
3 % oppgirat de har sett serier pa disse plattformene siste 7
dager.

Serie totalt

Stremming

Lineger-TvV

Bluray/DVD

Pirattjenester

73 % (79 %)

65 % (66 %)

% (3 %)

0 (3 %)

*Tall i parentes gjelder for 2021/22

Bortsett fra i dag, hvor lenge siden er det siden du sa tv-serier pa falgende
plattformer? [Kino var ikke et alternativ for serier.]

KANTAR MEDIA
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Serie pa strammetjenester siste 7 dager

De over 45 ar ser noe mindre serier i lgpet av 7 dager enn andre. Kvinner noe oftere enn menn.

Har sett serie pa Kjgnn
stremmetjeneste siste
7 dager

69% 69%
63% 62%

65 %
(66 %)

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

2021/22 m 2023
Mann Kvinne

2021/22 = 2023

Alder Konsum Konsum Kkino
TV/stramming

83%

81% 84%
79% 9
1 78; 79% 77% 77% 84% 76%7 404 76% %

73%
0,
66% 6% 68% 65%
0
58%
51%
41%
38/| ° 3806 39% ‘
av

Ingen 1 gang 2-4 4 ganger

7-14' 15-1920-2930-4445-59 60+ ganger +
2021/22 ®2023 2021/22  =2023 2021/22 B 2023

1%

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa serie pa fglgende plattformer?
[Strammetjenester/Kino/Lineaer-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]

KANTAR MEDIA
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Serie pa lineeer-TV siste 7 dager

Relativt fa profil-forskjeller. De som ser mye TV/stremming ser ogsa mer serie linezert.

Har sett serie pa Kjgnn Alder Konsum Konsum kino
lineser-TV siste 7 TV/stramming
dager

u 45% o1% 51% 54%
12% ° 0 47% 45% 45% 45% 44% 44% .
39% 40% | AN 38% .

35% - e | §370 37% 37% @ 3505
( 4 4 (y 35%320/ 35%
0 29% 27%
250/260/
Tall i parentes gjelderfor 2021/22
2021/22 m 2023

Mann Kvinne Lav Medium Hoy Ingen 1gang 2-4 4 ganger

7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+ ganger  +
2021/22 = 2023 2021/22 82023 2021/22  ®2023 2021/22 22023

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa serie pa fglgende plattformer?
[Strammetjenester/Kino/Lineaer-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]

KANTAR MEDIA {E} Norsk filminstitutt .,



Serie pa blu-ray/DVD siste 7 dager

De som ser mye pa TV/stromming og er mye pa kino ser oftere serie pa fysiske format. Men tallene

er fremdeles sma.

Har sett serie pa blu-  Kjgnn
ray/DVD siste 7 dager

2 %
(3 %)

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

2021/22 m 2023 % 3% 204
] —
Mann Kvinne

2021/22 ®2023

Alder

Konsum Konsum Kkino
TV/stramming

SR2% 394, 2% 27 1%

5% 5% 0,
Z/i (R 2 206 3% 2% 3% 2% 1% % 2% 3%2% ' 4%
7-14"' 15-1920-29 30-44 45-59 60+ Lav Medium Hay Ingen lgang 2-4 4 ganger
2021/22 ®2023 ganger +
2021/22 = 2023 2021/22 =023

Bortsett fra i dag, hvor lenge siden er det siden du sa serie pa felgende plattformer?
[Strammetjenester/Kino/Lineser-TV/Blu-Ray/DV D/Pirattjenester]
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Serier pa pirattjenester siste 7 dager

| Ippet av en uke bruker menn pirattjenester litt oftere enn kvinner. De som konsumerer mye innhold
generelt bruker noe mer tid pa pirattjenester enn andre.

Har sett serie pa Kjgnn Alder Konsum Konsum kino
pirattjenester siste 7 TV/stramming
dager

3 %

(3 %)

5% 10/<7/0 0 Y
4% . ) 6% 5% 2% on 7% 6%
2021/22 m2023 N 2 2% 0 o we A% 5% 2o 2% 5% 2% 44%
I i ‘ 4 0// - [ | 5% Il ] ] [ |
Mann Kvinne '
Ingen 1gan 2-4 4 ganger
7-14' 15192029 30-44 4559 60+ tav. Medum  Hoy IO e a
2021/22 = 2023 2021/22 ®2023 2021/22  ®2023 2021/22 H 2023

Bortsett fra i dag, hvor lenge siden er det siden du sa serie pa felgende plattformer?
[Strammetjenester/Kino/Lineser-TV/Blu-Ray/DV D/Pirattjenester]
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Sett spillefilm siste 7 dager

De over 60 ar ser mindre spillefilm enn andre. De som gar mye pa kino ser mer enn snittet.

Har sett spillefilm Kjonn
siste 7 dager

66%

62% 63%

60 %

(64 %)

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 w2023

Mann Kvinne
W 2021/22 ®2023

|| | |

Alder

80%

7508
73%]|
71% o0 .
620g a0y " 1%
| | ‘ 74196

7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+
W2021/22 ®2023

Konsum TV/stramming

Konsum kino

80%

78%

76% 73%
70% 68% 68% 66%
56% 57%
47%
44%
| 39%
L Hoy

. Ingen 1 gang 2-4 4 ganger
av Medium ganger +

H2021/22 W2023 m 2021/22 = 2023

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm pa fglgende
plattformer? [Strammetjenester/Kino/Lineger-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]

KANTAR MEDIA
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Hvor ser nordmenn spillefilm?

Strammetjenester er den plattformen spillefilm sees hyppigst
pa. Dette er det samme mgnsteret som i 2021/22.51 % oppgir
at de har sett film pa strammetjenester siste 7 dager. Det betyr
at drgyt 80 % av de som har sett film har sett pa
strammetjeneste.

25 % har sett spillefilm palineser-TV, ned fra 31 %i 2021/22. Av
de som har sett film siste uke, er det41 % som har sett
spillefilm palineaer-TV.

Deter 6 % som oppgir at de har sett film pa kino siste 7 dager.
Dette er samme tall somi2021/22, og utgjer 10 % blant de som
har sett spillefilm. Selvom det var en gkning i kinobesgki 2023,
er antakeligvis 7 dageren for snever tidsperiodetil a fange opp
gkningen.

4 % oppgira ha sett film pa Bluray/DVD siste 7 dager, det
samme som pirattjenester. Tallet er likt som i 2021/22.

Spillefilm totalt

Stremming

Lineaer-TV

Kino

Bluray/DVD

Pirattjenester

Spillefilm siste 7 dager

60 % (64 %)

(6 %)

(4 %)

(4 %)

*Tall i parentes gjelder for 2021/22

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm pa falgende plattformer?

KANTAR MEDIA
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Spillefilm pa strammetjenester siste 7 dager

De over 60 ar ser mindre film pa stremmetjenester enn andre. Andelen blant de som har veert pa kino 4 +
ganger synker. Antakeligvis skyldes dette at det na er flere personer som har veert pa kino 4 ganger eller mer.

Har sett spillefilm pa
stremmetjeneste siste
7 dager

90 %

(51 %)

m2021/22 w2023

Kjgnn
529 51% 50%  48%
Mann Kvinne

W2021/22 ®m2023

Alder Konsum
TV/stramming
74%
68%"
69%
65% 66%
520 57 % 48% 579% 58%
490//
27%
27%| 28%27%
7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+ Medium Hay
H2021/22 m2023 m2021/22 m 2023

Konsum Kkino

68%
61%
54% 6%
49%
42%
| | ‘ ‘ | | |

Ingen 1gang 2-4 4 ganger
ganger +
B 2021/22 2023

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm pa fglgende
plattformer? [Strammetjenester/Kino/Lineger-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]
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Spillefilm pa lineeser-TV siste 7 dager

Film pa linezer-TV har en jevnere fordeling enn stremmetjenester

Har sett spillefilm pa  Kjann
lineser-TV siste 7
dager

25%

(31 %)
Tall i parentes gjelder for 2021/22
m2021/22 m2023 I

Mann Kvinne
m2021/22 ®2023

30%

25%

Alder

Konsum Konsum Kkino
TV/stramming

40% 3304 0%

33"? 8%%

3% 26%
| | ZOD/iS /‘ |

7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+ Medium Hoy

m2021/22 ® 2023

33%25% - 2006 - 34% 33% 319 300
/ 26% 00, [24% 6%
24%
‘ I | II I I I

Ingen 1 gang 2-4 4 ganger
ganger +
m2021/22 ®2023 = 2021/22 = 2023
Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm pa fglgende
plattformer? [Strammetjenester/Kino/Lineger-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]
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Spillefilm pa kino siste 7 dager

Sma aldersforskjeller, men de eldre aldersgruppene ser noe mindre pa kino

Har sett spillefilm pa
kino siste 7 dager

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 w2023

Kjgnn
6% 6% 6% 6%
. =
Mann Kvinne

m2021/22 m2023

Alder Konsum
TV/strgmming
9% 11%
% 9% 7% 4A)3% % 69
i 5%5% 4% 2% 4/0 | ? I
I 0 THN
7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+ Lav Medium

m2021/22 m 2023

B2021/22 ®2023

Konsum Kkino

21% 21%

lOﬂJ
2% m 1%
i I
— | .

Ingen 1 gang 2-4 4 ganger
ganger +
W 2021/22 m 2023

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm pa fglgende
plattformer? [Strammetjenester/Kino/Lineger-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]

KANTAR MEDIA

{E} Norsk filminstitutt .



Spillefilm pa blu-ray/DVD siste 7 dager
Sma aldersforskjeller pa bruk av blu-ray/DVD til 3 se spillefilm

Har sett spillefilm pa
blu-ray/DVD siste 7
dager

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 w2023

Kjgnn
5% 5% 4% 3%
- N [
Mann Kvinne

®2021/22 ®=2023

Alder Konsum Konsum kino
TV/stramming
6% 6% 3% 4oy 70 %
(] 0 o . 5% %
i o) endd %4%4:0/@/2% w 3% % 4% 7 5% s 2% 2% 0470 II
TR T == mm HE .
) gen 1gang 2-4 4 ganger
7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+ Lav Medium Hay ganger  +
E2021/22 ® 2023 2021/22 ®=2023 W 2021/22 = 2023

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm pa fglgende
plattformer? [Strammetjenester/Kino/Lineger-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]

KANTAR MEDIA
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Spillefilm pa pirattjenester siste 7 dager

De yngste ser mest spillefilm pa pirattjenester, men ogsa her er tallene sma

Har sett spillefilm pa
pirattjenester siste 7
dager

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 w2023

Kjgnn
s 9%
3%
2%
- - mm N
Mann Kvinne

m2021/22 ®=2023

Alder Konsum Konsum kino
TV/stramming
0 10% 7%
1A>9/ 7/6/3/6/0 10 w 4% 5% 6% 2o 3% w6 3% w6 4%
II I‘ i 3‘/1/ aw 200 [] = Em HNE
| T m |
i Ingen 1gang 2-4 4 ganger
7-14' 15-1920-2930-44 45-59 60+ Lav Medium Hay ganger +
B 2021/22 m 2023 1 2021/22 m 2023 m2021/22 = 2023

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa spillefilm pa fglgende
plattformer? [Strammetjenester/Kino/Lineger-TV/Blu-Ray/DVD/Pirattjenester]

KANTAR MEDIA
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Seeing av dokumentar siste 7 dager

Ukentlig konsum av dokumentar gker fra med alder frem til 60 ar+

Har sett dokumentar Kjgnn Alder Konsum Konsum kino
siste 7 dager TV/stramming
4 O - 70240/ )
9 o 0 0/ 48%
45% 4204 43% ) g 47% 50% 44%
0 /o 0 38% 38% 03/0410 41% 41% 41% 40939% 41%
” 37%/
3%?70 35% 33%
%)
(44 %)
Tall i parentes gjelderfor 2021/22
m2021/22 w2023
. Ingen 1gang 2-4 4 ganger
Mann Kvinne 7-14' 15-19 20-29 30-44 45-59 60+ Lav Medium ganger  +
B 2021/22 =2023 m2021/22 m 2023 m 2021/22 2023 m2021/22 = 2023

Bortsett frai dag, hvor lenge siden er det siden du sa dokumentarfilm eller dokumentarserie pa falgende plattformer?

KANTAR MEDIA ‘E} Norsk filminstitutt



Hvor ser nordmenn dokumentar?

Vi har stilt spgrsmalom hvor man ser dokumentarer, bade
dokumentarfilmer og dokumentarserier.

Mens vii 2021/22 s at andelen som oppgir a ha sett
dokumentar pa strammetjenester og lineaer-TV var omtrent lik,
er deti 2023 noe starre forskjell. 8 prosentpoeng flere oppgir a
ha sett dokumantar pa streamming enn lineaer-TV. Lineger-TV
ser likevel ut til & veere en relativt sett viktigere kanal for
dokumentar enn serier.

Kino, Bluray/DVD og pirattienester er sma plattformer for
konsum av dokumentar nar vi ser pa ukentlig bruk.

Dokumentar totalt

Stremming

Lineaer-TV

Kino

Bluray/DVD

Pirattjenester

Dokumentar siste 7 dager

40 % (44 %)

(1%)

% (1%)

(1%)

>

*Tall i parentes gjelder for 2021/22

Bortsett fra i dag, hvor lenge siden er det siden du s& dokumentarfilm eller
dokumentarserie pa falgende plattformer?

KANTAR MEDIA
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Dokumentar pa stremmetjenester siste 7 dager

Jevn fordeling pa kjgnn og alder. Andelen gker med gkende konsum av TV/strgmming.

Har sett dokumentar
pa stremmetjeneste
siste 7 dager

28 %

(29 %)

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 =2023

Kjgnn
30% 29% 28% 27%
Mann Kvinne

m2021/22 m2023

Alder

29% i 33%
25% a0/

27/ 27% 23%
| | ‘ | 23//

7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+
W 2021/22 = 2023

Konsum
TV/stramming

* 37%

20%

8%

=

Medium Hay
B 2021/22 2023

Konsum Kkino

* 320

28/25% 29 % 000 29% |

Ingen 1 gang 2-4 4 ganger
ganger +
m2021/22 = 2023

KANTAR MEDIA
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Dokumentar pa lineaer-TV siste 7 dager

De over 45 ar bruker linezer-TV mest til a se dokumentar i Igpet av en uke. Nedgangen i dokumentar

pa lineaer-TV kan muligens skyldes slutten pa pandemien.

Har sett dokumentar Kjgnn Alder
pa lineaer-TV siste 7
dager

21 %

37%

(27 %)

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

26% 25%
22% 21% 49
19% 11% 199 /1
12% 8(y
m2021/22 w2023 I / I

Mann Kvinne

m2021/22 =2023 W 2021/22 = 2023

7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+

Konsum Konsum Kkino

TV/strgmming

31?6%

24/22%
I210/0 I 20% I 25% I I 18%I 19%

Ingen 1 gang 2-4 4 ganger
Medium ganger i
2021/22 2023 m2021/22 = 2023

KANTAR MEDIA

{E} Norsk filminstitutt 1



Dokumentar pa kino siste 7 dager

| et 7 dagers-perspektiv er dokumentar pa kino et smalt fenomen. Det er litt mer utbredt blant de

som gar mest pa kino.

Har sett dokumentar
pa kino siste 7 dager

2 %
(2 %)

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 =2023

Kjgnn

2% 1%

Mann
m2021/22

2% 2%
[ |

Kvinne
2023

Alder

% 2%
/4/ 2963%
3/
l/ 2/|
[l
7-14' 15-1920-29 30-44 45-59 60+
®2021/22 = 2023

0,
16/1/01% 1%

Konsum
TV/stramming

Konsum Kkino

0 8%
9 00/0 196 170 3% 2%. 5%
w1 2 1% o3 w270 g
Lav Medium Hay Ingen 1lgang 2-4 4ganger
ganger +

H2021/22 2023 m2021/22 = 2023

KANTAR MEDIA

{E} Norsk filminstitutt
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Dokumentar pa blu-ray/DVD siste 7 dager

Fa har sett dokumentar pa fysiske formater, og det er fa forskjeller pa demografi

Har sett dokumentar Kjgnn
pa blu-ray/DVD siste 7
dager

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 =2023 204

2% 1% 1%
_ I
Mann Kvinne

2021/22 =2023

Alder

2% 4% 2%
% 0
0//2//2% 2.// 10/;'/01% 1%

7-14" 15-1920-29 30-44 45-59 60+
N 2021/22 ©2023

Konsum Konsum Kkino

TV/stramming

1%
0
1%/ 19 190 10 1% 2% 3%
2% 10 1% 1% 1% 2% — — — -
[ | -— -
Ingen 1gan 2-4 4 ganger
Lav Medium Hay g gang ganger g+g

W 2021/22 =2023 m2021/22 =2023

KANTAR MEDIA

{E} Norsk filminstitutt 5,



Dokumentar pa pirattjenester siste 7 dager

Fa har sett dokumentar pa pirattjenester, og det er fa demografiske forskjeller

Har sett dokumentar Kjgnn
pa pirattjenester siste
7 dager

2 %
(1 %)

Tall i parentes gjelderfor 2021/22

m2021/22 w2023 3%

2% 1% 1%
[ ] —
Mann Kvinne

W2021/22 2023

Alder

0
1% 204,4% 2%
3% | o 1%
1% 3% M/ 1% 0
- [ | / [ | | - / 0% 0/0
7-14' 15-19 20-29 30-44 45-59 60+
W 2021/22 = 2023

Konsum
TV/stramming

0 (0)
w 1% w6 1% 20 3%
— | -

Lav Medium Hay
m2021/22 =2023

Konsum Kkino

L 1% 3%
0 20 200 * 3%
1% / 1% 2% Y
— — - |
Ingen 1lgang 2-4 4 ganger
ganger +
W 2021/22 = 2023

KANTAR MEDIA

{E} Norsk filminstitutt
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80 %

oppgir at de enten har sett
norsk film, serie eller
dokumentar siste halvar

61 %

oppgir at de har sett norsk
film siste halvar

KANTAR MEDIA

De fleste nordmenn ser norsk innhold

Men hvor ofteser de? Hvem ser ikke?

Publikumsundersgkelsenviser at de aller fleste nordmenni
lgpet av en seks maneders periode ser norsk film, serie eller
dokumentar. Andelen som har sett norsk innhold er den samme
somi 2021/22.

Snevrer vi perspektivetinn til siste 30 dager, er det fremdeles
24 % som har sett norsk film og 33 % har sett norsk serie.
Samtidig er det 20 % som svarer at de hverken har sett norsk
film, serie eller dokumentar siste seks maneder - eller at de ikke
vet nar de sist sa norsk. Det er ikke bare de unge som utgjar
disse 20 prosentene. Hvem erde?




80 % ser norsk innholdi lgpet av
siste halvar

Totalt 80 % oppgir at de har sett enten norsk film, serie eller
dokumentar i lgpet av det siste halve aret. Dette er helt likt
med tallet fra 2021/22.

Splitter vi opp pé hver av de ulike innholdstypene film, serie
og dokumentar er det i sum mellom 50- 60 % som oppgir at
de har sett norsk siste halvar for hver av dem.* Dette er
omtrent pa niva med 2021/22.

Norsk film skiller seg noe fra serier og dokumentar ved at det
er faerre som har sett siste 7 dager, men flere som har sett i
intervallet 8 dager - 6 maneder. Det er grunn til & anta dette
skyldes at film generelt er noe man i mindre grad ser ukentlig
enn serier og dokumentarer, uavhengig av om det er norsk
eller utenlandsk.

Pa tvers av de malte norske innholdsomradene er det totalt
20 % enten ikke har sett norsk innhold siste halvar, eller som
oppgir at de ikke vet om de har sett norsk innhold. Hvem er
disse? Pa de neste sidene skal vi se naeermere pa hvem
denne gruppen er.

* Spersmalet er erindringsbasert, og vi er dermed avhengige av folks hukommelse.

Nar sa man sist norsk innhold (2023)

25% u Sist sett norsk film W Sist sett norsk serie u Sist sett norsk dokumentar
20%
20% 1700 19%
17% 17% 0
16% 0 17% -
15% 13%
13% 12% 12% | 1205 12% 129 1 13%
10% 10%
10%
7% T%7% 7%
0,
) I I “ I
0%
Siste 7 dager 8-30 dager 1-2 maneder  3-6 maneder 7-12 maneder Merennettar Ser aldri norsk Vetikke
siden siden siden siden siden
25% Nar sa man sist norsk innhold 2021/22
m Sist sett norsk film B Sist sett norsk serie B Sist sett norsk dokumentar 20%
20% 19%
18°/£ 17948%
7% 16%
16% o
15% 149
15% 0 14% 1
12%506
Y 109%10%
10% 8% ° 9%
5%
0%
Siste 7 dager  8-30dager  1-2 méneder 3-6 maneder 7-12 maneder Mer enn ett &r Ser aldri norsk Vet ikke
siden siden siden siden siden

Uansett gir svarene en forstdelse av folks oppfatning av nar de sist sa norsk innhold.

En relativt stor andel svarer «wet ikke».

KANTAR MEDIA
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En stgrre andel av de eldre har ikke sett norsk
film de siste seks manedene

Totalt er det 20 % som oppgir at de hverken har sett norsk film, serie
eller dokumentar siste seks maneder, eller ikke vet om de har sett.*
Det er sma forskjeller pa kjgnn. Andelen er relatit jewnt fordelt pa
alder nar vi slar sammen alle de tre typene innhold vi har malt (film,
serie, dokumentar). Grafen til venstre viser andelen som ikke har
sett norsk siste seks maneder etter alder. De yngre har en noe
hegyere andel som ikke har sett, men forskjellen er ikke veldig stor til
andre aldersgrupper.

De over 60 ar skiller seg derimot klart ut nar det gjelder a ikke ha
sett norsk spillefilm siste halvar. Mens andelen som ikke har sett
norsk film siste halvar iligger pa mellom 16 % og 25 % i de andre
aldersgruppene, er det hele 35 % av de over 60 ar som svarer det
samme. Aldersgruppen 60 ar+ har ogsa noe flere som ikke har sett
norsk serie siste seks maneder (30 %), men her er ikke forskjellen til
andre aldersgrupper like stor.

For norske dokumentarer er bildet et annet: her er det de under 20
ar som i minst grad har sett siste halvar. 39 % av de mellom 15-19
ar har ikke sett, mens andel blant de over 60 ar er 22 %.

Mgnstrene er stort sett de samme i 2023 som i 2021/22.

* | denne gruppen inngar de som har svart at det er mer enn seks maneder siden de
enten sanorsk film, serier eller dokumentar, eller at de ikke vet.

Hverken sett norsk film, serie eller dokumentar siste seks mnd.

202122 —2023

23% 0
21% 23%
18% 19%
7-14 8r 15-19 &r 20-29 &r 30-44 &r 45-59 &r 60+ &r
60% e |kke sett norsk film siste seks mnd
Ikke sett norsk serie siste seks mnd
50% e |kke sett norsk dokumentar siste seks mnd
0

40% %

33% 0 28% 21% __—— 35%
30% 585 29% B 30%

26% %
0, = 2 ZU
w0 —16% 8% ’ = 220 22% 19%
10%
0% - T T T r r
7-14 ar 15-19 &r 20-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60+ ar
2021/22
40% 36% = |kke sett norsk film siste seks mnd
Ikke sett norsk serie siste seks mnd 36%
= |kke sett norsk dokumentar siste seks m

30% 23% 24% 30%

20%

10%

0% -

20% 19% 26% 8% 19%

7-14 ar 15-19 &r 20-29 &r 30-44 &r 45-59 ar 60+ ar

KANTAR MEDIA
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Konsumet av norsk innhold er lavest blant de
som ser lite film, serie og dokumentar

1 2021/22 savi at de somgar lite pa kino eller ser lite film, serier
og dokumentar pa stramming har lavere konsum av norsk
innhold. Dette mgnsteret holder seg ogsai 2023. Grafene til
hayre viser andelen som ikke har sett norsk film, serie eller
dokumentar siste seks maneder, fordelt pa kinofrekvens og
konsum av TV/strammetjenester.

Gruppen 60 ar+ har somvi tidligere har sett lavere konsum enn
andre. Dermed er det grunn til & tro at denne gruppens lave
konsum av norsk innhold henger sammenmed deres generelt
lave konsum.

Kanskje betyr dette at norsk innhold ikke blir aktivt valgt bort i
denne gruppen, men at man ser mindre norsk fordi man ser
mindre innhold totalt.

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Mer enn 6 mnd. siden norsk film, serie eller dokumentar
etter kinofrekvens

27%
24%

m 2021/22

20%°1%
15%16%
12%
9%
2023

Ingen ganger 1 gang pakino 2-4 ganger pa

Mer enn 4

pa kino kino ganger pa kino

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Mer enn 6 mnd. siden norsk film etter ukentlig
konsum av TV og stremmetjenester

29%

26%

15% 1404 13% 13% m 2021/22
I I -
Lav Medium

KANTAR MEDIA
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De som ikke har sett norsk innhold siste 6 maneder, ser mindre innhold generelt

Grafen viser andelen som har sett siste 7 dager, og gjelder bade norsk og utenlandsk innhold

Har sett spillefilm siste 7 dager

68%
64%

50%
46%

Har sett serie siste 7 dager

84%
79%

62% g9

Ikke sett norsk siste 6 Sett norsk siste 6 mnd.
mnd.

m2021/22 w2023

Ikke sett norsk siste 6 Sett norsk siste 6 mnd.

mnd.

N 2021/22 w2023

Har sett dokumentar siste 7 dager

49%
44%

24%  23%

Ikke sett norsk siste 6 Sett norsk siste 6 mnd.
mnd.

N 2021/22 = 2023

KANTAR MEDIA
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14 %

oppgir at kjenner til eller har
hgrt om cinematek |
neerheten av der de bor

25 %

av de som kjenner til har
besgkt cinematek siste 12
mnd.

KANTAR MEDIA

Et cinematek er en kinobasert virksomhet som arbeider systematisk
for & stimulere interessen for filmhistorie og filmkunst. Det finnes syv
cinematek i Norge. | tillegg til Oslo harvi cinematek i Kristiansand,
Bergen, Trondheim, Tromsg, Lillehammer og Stavanger.

Fa kjenner til cinematek i neerheten av der de
bor.

Hvorfor besgker man cinematek? Hvorfor ikke?

Deter kun 14 % av respondentene som sier at de kjenner til
cinematek i naerheten av der de bor. Av disse 14 %, er det 25 %
somoppgirat de har besgkt cinematek siste 12 maneder.

«Filmerjeg ikke far sett andre steder» er den viktigste grunnen
til at man besgker cinematek. Mens «For lite informasjonom
tilbudet», «Vanlig kinotilbud treffer meg bedre» og rett og slett
«lkke interessert» nevnes oftestsom arsaker til at man ikke
besgker cinematek.

Dette kapitlet presenterertall om cinematek, bade kjennskap,
bruk og grunner til & bruke eller ikke bruke. Flere av
sparsmalene er kun stilt til de som enten kjenner/bruker eller
ikke kjenner/ikke bruker cinematek. Prosentene vil da gjelde for
de som har svart pa spgrsmalene. Basene kan i noen tilfeller
veere relativt sma, slik at tolkningen av dem bgar gjgres med en
Viss varsomhet.




Kjennskap til Cinematek

Kjenner du til eller har du hgrt om det fglgende i naerheten av der du bor? - Cinematek

Total kjennskap

Nei
78 %

Geografi

31%

2o 10% 9%
(0]

Oslo og Omegn Rest @stland Sar-/Vestland  Tr.lag/Nord-Norge

NE]

KANTAR MEDIA

{E} Norsk filminstitutt
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Kjennskap til Cinematek

Kjenner du til eller har du hgrt om det fglgende i naerheten av der du bor? - Cinematek

Kjgnn Alder Konsum Konsum kino
TV/strgmming

31%

14% 18% 20% 15%
0 13% 14% 119 16% 15% 12%
10% 9% 0 12% 7%

i Ingen 1 gan 2-4 ganger 4 ganger +
Mann Kvinne 7-14' 1519 2029 30-44 4559 60+ Lav Medium Hay g gand ganger 4 gang

Ja NE Ja Ja

KANTAR MEDIA ‘E} Norsk filminstitutt ..



Bruk av Cinematek
Har du benyttet deg av/vaert pa noe av det fglgende?

- Cinematek

Base=905, Spgrsmal er kun stilttil de somkjenner til cinematek

Totalt Geografi
Ja, siste 6 maneder
14 %
48% 50%
41% 0
37% 39%
27% 26% 2504
0
Ja, for lenger enn 20% 149% 18%
12 maneder siden 13(V
32 % 12%0% 0 ﬂzty
I 7%
Oslo og Omegn Rest @stland Sar-/Vestland Tr. Iag/Nord Norge

Ja, siste 6 maneder B Ja, siste 12 maneder
® Ja, for lenger enn 12 maneder siden  ® Nei, har aldri benyttet meg av dette
KANTAR MEDIA () Norsk fiminstitutt .,



Bruk av Cinematek — kjgnn og alder

Har du benyttet deg av/veert pa noe av det fglgende? - Cinematek

Kjgnn Alder
100 % -
90 % -+
80 % -
Mann
70 %
42% 60 % -
50 % -
40 %
30 % -
20 % -
Kvinne 0 31%
10 % - 21% 22%
11% 8% 9%
44% 0% -
15-19 20-29 30-44 45-59
OJa, siste 6 maneder B Ja, siste 12 m&neder O Ja, siste 6 maneder W Ja, siste 12 maneder
B Ja, for lenger enn 12 maneder siden B Nei, har aldri benyttet meg av dette B Ja, for lenger enn 12 méneder siden B Nei, har aldri benyttet meg av dette
KANTAR MEDIA Base=€?05, Sporsmal er kun stilttil de somkjenner til Cinemat?ket. N ‘B Norsk fllmlnstltutt 45
NB! Liten base for de yngste aldersgruppene, resultatene ma tolkes med forsiktiget



Bruk av Cinematek etter konsum pa TV og kino

Har du benyttet deg av/vaert pa noe av det fglgende? - Cinematek

Konsum TV/stramming

12%

Grafene til hgyre viser bruk av cinematek etter hvor mye man ser f;; 12% 19
o . . 0,
pa TV/stremmetjenester og kinokonsum. d L%

Lav Medium Hay

OJa, siste 6 maneder OJa, siste 12 maneder B Ja, for lenger enn 12 méneder siden M Nei, har aldri benyttet meg av de

Bruken er stgrst blant de som ser mye film/serier pa TV og

_ . .. Konsumkino
strammetjenester, og blant de som gar mye pa kino.

17%
8%
26%
10%
— /c° 14%
Ingen 1 gang 2-4 ganger 4 ganger +

O Ja, siste 6 maneder OJa, siste 12 maneder ™ Ja, for lenger enn 12 maneder siden  ® Nei, har aldri benyttet meg av dette

KANTAR M E DIA Base=905, Spgrsmal er kun stilttil de somkjenner til Cinemateket ‘B NorSk fiImInStItUtt 46



Cinematek - hvorfor ikke benyttet

Hvorfor har du ikke benyttet deg av/veert pa cinematek?

Totalt

For lite
informasjon om
tilbudet
26 %

Har ikke tid
12 %

Base= 385, Spgrsmaleter kun stilttil de som kjenner til cinematek, og har svartde ikke har benyttet/veert pa cinematek

KANTAR MEDIA ‘E} Norsk filminstitutt .,

NB! Liten base, resultatene ma tolkes med forsiktighet.



Cinematek - hvorfor ikke benyttet (Kjgnn og alder)
Hvorfor har du ikke benyttet deg av/veert pa cinematek?
Kjgnn

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
l l l l l l

O For lite informasjon om tilbudet
Mann O Har ikke tid

B For lang reisevei

B Vanlig kinotilbud treffer meg bedre
B Ingen filmer jeg vil se

| For dyrt

B Jeg har ingen & ga med
B |[kke interessert

Kvinne B Annet, noter

Base= 385, Spgrsmaleter kun stilttil de som kjenner til cinematek, og har svartde ikke har benyttet/veert pa cinematek

KANTAR MEDIA {E} Norsk filminstitutt ..

NB! Liten base, resultatene ma tolkes med forsiktighet.



Cinematek hvorfor ikke benyttet blant konsumgrupper TV/stramming og kino

Hvorfor har du ikke benyttet deg av/veert pa cinematek?

Grafene nedenfor viser grunner til at man ikke har veert pa cinematek brutt ned pa konsumgrupper for TV/stramming og kino.

For konsumgruppene pa TV/stramming er det relativt sma forskjeller i begrunnelser til at man ikke har besgkt cinematek. For de ulike kinofrekvensene ser vi derimot sterre forskjeller.
Blant de med lav kinofrekvens er den vanligste arsaken at man «ikke er interessert», mens det svaert sjelden nevnes av de med hgy kinofrekvens. Blant de med 4+ ganger pa kino
er den hyppigste arsaken for lite informasjon om tilbudet og at vanlig kinotiloud oppleves a treffe godt nok.

Konsum TV/strgmming

Konsum kino

17% 14% 14% 20%
%) 9%
15%
31% 0 32% 339 35% 34%
31% 19% 0
Lav Medium Hay Ingen 1 gang 2-4 ganger 4 ganger +
oFor lite informasjon om tilbudet oOHar ikke fid m For lang reisevei
mVanlig kinotilbud treffer meg bedre mIngen filmer jeg vil se m For dyrt
m.Jeg har ingen 4 ga med m [kke interessert oAnnet, noter
Base= 385, Spgrsmaleter kun stilttil de som kjenner til cinematek, og har svartde ikke har benyttet/veert pa cinematek . . .
KANTAR MEDIA Norsk filminstitutt

NB! Liten base, resultatene ma tolkes med forsiktighet.



Cinemateket - Interesse

Hva kunne fa deg interessert i & oppsgke/bespke et cinematek?

Total kjennskap

gissgrbesgk,

Jebatt 0.l. i

knytning til

visning
3%

At noen tar meg

med

Lavere pris 25 %
13 %

Bedre informasjon
33 %

Base= 385, Spgrsmaleter kun stilttil de som kjenner til cinematek, og har svartde ikke har benyttet/veert pa cinematek

KANTAR MEDIA {E} Norsk filminstitutt <

NB! Liten base, resultatene ma tolkes med forsiktighet.



Cinematek — Interesse (Kjgnn og alder)

Hva kunne fa deg interessert i & oppsgke/bespke et cinematek?

Kjgnn

0% 10% 20% 30% 40% 50%

OBedre informasjon
Mann

OAt noen tar meg med

ELavere pris

m Bedre filmer

B Regissgrbesgk, debatt o.l. i tilknytning
til visning

®Ingen av disse
Kvinne

Base= 385, Spgrsmaleter kun stilttil de som kjenner til cinematek, og har svartde ikke har benyttet/veert pa cinematek

KANTAR MEDIA {E} Norsk filminstitutt

NB! Liten base, resultatene ma tolkes med forsiktighet.



Cinematek — Interesse (Konsum TV / Kino)

Hva kunne fa deg interessert i & oppsgke/bespke et cinematek?

Konsum Konsum kino
TV/stramming

36%
34%
28% 36% 35% 37%
27%
40% 44% 46% 45% 48% 47%
27%
Lav Medium Hay Ingen 1 gang 2-4 ganger 4 ganger +

oOBedre informasjon oAt noen tar meg med = Bedre filmer mLavere pris mRegisserbessk, debatt o.1 i tilknytning til visning m Ingen av disse

Base= 385, Spgrsmaleter kun stilttil de som kjenner til cinematek, og har svartde ikke har benyttet/veert pa cinematek

KANTAR MEDIA ‘E} Norsk filminstitutt -,

NB! Liten base, resultatene ma tolkes med forsiktighet.



Cinemateket - Benyttelse

Hvorfor har du benyttet deg av/vaert pa cinematek?

Totalt

Det gir (me Ingen av disse
Regissgrbesgk, sgtatfjs 9 g 4%
C

_ de_batt(_).l._i _ 50
tilknytning til visning
14%

Filmer jeg ikke far
sett andre steder
65%

Det gir meg glede/
Det er goy
36%

KANTAR M E DIA Base=520, Spgrsmal er kun stilttil de somhar svartde har benyttet/veert pa Cinemateket ‘m NOI‘Sk fi|mInStItutt 53



Cinematek — Benyttelse (Kjgnn og alder)

Hvorfor har du benyttet deg av/vaert pa cinematek?

Kjgnn

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

OFilmer jeg ikke far sett andre steder
Mann ODet gir meg glede/ Det er gay

B Det er sosialt

W [ aererikt

B Regissgrbesgk, debatt o.l. i tilknytning til
visning

®Det gir (meg) status

Kvinne .
HIngen av disse

KANTAR M E DIA Base=520, Spgrsmal er kun stilttil de somhar svartde har benyttet/veert pa Cinemateket

{E} Norsk filminstitutt <.



Cinematek — Benyttelse (Konsum TV / Kino)

Hvorfor har du benyttet deg av/vaert pa cinematek?

Konsum Konsum kino
TV/strgmming

38% 2e%
0 38% .
36% 36% 20% R
56%
62% 66% 66% 56% 66% 69%
Lav Medium Hay Ingen 1 gang 2-4 ganger 4 ganger +

o Filmer jeg ikke far sett andre steder ©Det gir meg glede/ Det er ggy mDet er sosialt mLzarerikk mRegisserbesek, debatt ol i tilknytning fil visning mDet gir (meg) status ®Ingen av disse

KANTAR M E DIA Base=520, Spgrsmal er kun stilttil de somhar svartde har benyttet/veert pa Cinemateket ‘m NOI‘Sk fi|mInStItutt 5

NB! Liten base, resultatene ma tolkes med forsiktighet.



A
Filmfestival

KANTAR MEDIA



35 %

oppgir at kjenner til eller har
hart om filmfestival |
neerheten av der de bor

12 %

av de som kjenner til har
besgkt filmfestival siste 12
mnd.

KANTAR MEDIA

Flere kjenner til filmfestival enn cinematek i
naerheten av der de bor.

Bedreinformasjon og at «xnoen tar meg med» viktigste
grunnertil & fafolk til & beswgke filmfestivaler.

35 % oppgir at de kjenner til filmfestival i neerheten av der de
bor. Den laveste andelen finner vi pa @stlandet utenom
Osloregionen, det sakalte «rest-gstland».

| likhet med cinematek er det «filmerjeg ikke far sett andre
steder» som er den aller viktigste grunnen til & besgke
filmfestivaler. Men ogsa leererikt nevnes av en del respondenter.
«Atnoen tar meg med» og «Bedre informasjon» er det som gar
oftestigjen nar det sparres om hva som kunne fa en til a bli
interesserti & besgke filmfestival.

Dette kapitlet presenterertall om filmfestival, bade kjennskap,
bruk og grunner til & bruke eller ikke bruke. Somi kapitlet om
cinematek, er flere av spgrsmalene kun stilt til de som enten
kijenner/bruker eller ikke kjenner/ikke bruker filmfestival.
Prosentene vil da gjelde for de som har svart pa spgrsmalene.
Basene kan i noentilfeller vaere relativt sma, slik at tolkningen
av dem bgr gjgres med en viss varsomhet.




Kjennskap til filmfestival

Kienner du til eller har du hgrt om det fplgende i naerheten av der du bor? - Filmfestival

Total kjennskap

Geografi
43% 42%
39%
17%
Oslo og Omegn Rest @stland Sar-/Vestland  Tr.lag/Nord-Norge
Ja

KANTAR MEDIA

{E} Norsk filminstitutt

58



Kjennskap til filmfestival

Kienner du til eller har du hgrt om det fglgende i

naerheten av der du bor? - Filmfestival

Kjgnn Alder Konsum Konsum kino
TV/strgamming
49%
9 40%
33% 37% 37% 3B% 3506 350 330 38% 35% 3% 3%
27%
23%

. Ingen 1 gang 2-4 4 ganger

Mann Kvinne 7-14' 1519 20-29 30-44 4559 60+ Lav Medium Hay ganger +
Ja Ja Ja Ja
KANTAR MEDIA ‘E’ Norsk filminstitutt -



Bruk av filmfestival

Har du benyttet deg av/veert pa noe av det fglgende? - Filmfestival

Totalt Geografi
78%
71%
’ 68%
58%
25%
21% 20%
14%
995”0 9 0 o, 7%
0L R LR
Oslo og Omegn Rest @stland Sar-/Vestland Tr.lag/Nord-Norge
1 Ja, siste 6 maneder B 2 Ja, siste 12 maneder

® 3 Ja, for lenger enn 12 maneder siden ™4 Nei, har aldri benyttet meg av dette

KANTAR M E DIA Base= 2056, Spgrsmal er kun stilttil desom kjenner til Filmfestival ‘m NorSk fiImInStItUtt 60



Bruk av Filmfestival — Kjgnn og alder

Har du benyttet deg av/vaert pa noe av det fglgende? - Filmfestival

Kjgnn Alder
100 % -
90 % -
80 % -
Mann
70 % A
67% 60 % -
50 % A
40 % -
30 % -
20 % A
Kvinne
10 % A
11%
68% 0% - :
7-14' 15-19 20-29 30-44 45-59 60+
OJa, siste 6 m&neder B Ja, siste 12 maneder O Ja, siste 6 maneder BJa, siste 12 maneder
B Ja, for lenger enn 12 maneder siden B Nei, har aldri benyttet meg av dette ® Ja, for lenger enn 12 maneder siden B Nei, har aldri benyttet meg av dette
KANTAR MEDIA Base= 2056, Sparsmal er kun stilttil desom kjenner til Filmfestival ‘m Norsk filmlnstltutt 61

NB! Liten base for den yngste aldersgruppen, resultatetmatolkes med forsiktiget



Bruk av Filmfestival - Konsum TV og Kino

Har du benyttet deg av/vaert pa noe av det fglgende? - Filmfestival

Konsum Konsum kino
TV/strgmming

14%
0 7% 0,
5% 7% 6% 17%
A 5% 6% 3%
Lav Medium Hay Ingen 2-4 ganger 4 ganger +
OJa, siste 6 maneder O Ja, siste 12 maneder O Ja, siste 6 maneder O Ja, siste 12 maneder
®Ja, for lenger enn 12 maneder siden B Nei, har aldri benyttet meg av dette B Ja, for lenger enn 12 méneder siden ® Nei, har aldri benyttet meg av dette

KANTAR M E DIA Base=2056, Spgrsmal er kun stilttil desom kjenner til Filmfestival ‘m NorSk fiImInStItUtt 62



Filmfestival - hvorfor ikke benyttet

Hvorfor har du ikke benyttet deg av/veert pa filmfestival?

TOtaIt Jeg haringen & _Annet, noter
game 2%

Ikke interessert
30 %

Vanlig kinotilbud
treffer meg
bedre
14 %

32%

230,23%

20%
15%
% o
4% 4%

Oslo og Omegn

Ikke interessert
B Har ikke tid
H For dyrt

Geografi

42%
41% 40%

18%
17% 17% 17%
15% °16%

15% 0
14% 14%31 4%
"Il 12%
10% 0
9% 8% go %% 896 g9
6% 7%

Rest @stland Sar-/Vestland Tr.Iag/Nord-Norge

Vanlig kinotilbud treffer meg bedre  ® For lite informasjon om tilbudet
B For lang reisevei H Ingen filmer jeg vil se

B Jeg har ingen & g& med ® Annet, noter

2%

KANTAR MEDIA

Base=1316, Spgrsmal er kun stilttil desom har svartde ikke har benyttet/vaert pa Filmfestival

{E} Norsk filminstitutt .



Filmfestival - hvorfor ikke benyttet (Kjgnn og alder)

Hvorfor har du ikke benyttet deg av/veert pa filmfestival?

Kjgnn Alder

100 % ~

43%

90 % -

20%

80 % -
Mann
70 % -

60 % -

50 % -

15%

| 35%

40 %

17% 20%
19%

30 % - 20%

19%

Kvinne

20 % 47%
44% 350 37%

10 % - 25% 32%

0% -
7-14' 15-19 20-29 30-44 45-59 60+

Olkke interessert O Vanlig kinotilbud treffer meg bedre B For lite informasjon om tilbudet Olkke interessert O Vanlig kinotilbud treffer meg bedre B For lite informasjon om tilbudet
B Har ikke tid B For lang reisevei B Ingen filmer jeg vil se E Har ikke tid B For lang reisevei B Ingen filmer jeg vil se

B For dyrt B Jeg har ingen & g& med H Annet, noter ®For dyrt B Jeg har ingen & ga med B Annet, noter

KANTAR MEDIA Base=1316, Spgrsmal er kun stilttil desom har svartde ikke har benyttet/veaert pa Filmfestival ‘B Norsk filmlnstltutt 61

NB! Liten base for de yngste aldersgruppene, resultatene ma tolkes med forsiktiget



Filmfestival - hvorfor ikke benyttet fordelt pa konsum TV / stramming og kino

Hvorfor har du ikke benyttet deg av/veert pa filmfestival?

Grafene nedenfor viser grunner til at man ikke har veert pa filmfestival brutt ned pa konsumgrupper for TV/strgmming og kino.

For konsumgruppene pa TV/stramming er det mindre forskjeller i grunner til at man ikke besgker filmfestivaler, selv om det er noen feerre som oppgir «ikke interessert» blant
medium- og haykonsumentene. Pa kinofrekvens ser vi derimot sterre forskjeller. Blant de med lav kinofrekvens er den vanligste arsaken at man «ikke er interessert», mens dette er langt
sjeldnere blant de med hayere kinofrekvens. Blant de med 4+ ganger pa kino er den hyppigste arsaken at vanlig kinotilbud oppleves a treffe godt nok og for lite informasjon.

Konsum TV/strgmming

Konsum kino

17%
12%
19% 16%
25%
47% e 0 33%
33% 36% 45%
29%
18%
Lav Medium Hoy Ingen 1 gan 2-4 ganger 4 ganger +
Oikke interessert OVanlig kinotilbud treffer meg bedre g gang gang gang
BFor lite informasjon om tibudet B Har ikke tid Olkke interessert OVanlig kinotilbud treffer meg bedre B For lite informasjon om tibudet
®For lang reisevei ®Ingen filmer jeg vil se
BFor dyrt mJeg har ingen &g&med B Har ikke tid B For lang reisevei B Ingen filmer jeg vil se
BAnnet, noter
| For dyrt ®Jeg har ingen &g& med B Annet, noter
KANTAR M E DIA Base=1316, Spgrsmal er kun stilttil desom har svartde ikke har benyttet/vaert pa Filmfestival ‘B NorSk fIImInStItUtt 65



Filmfestival - Interesse

Hva kunne fa deg interessert i 8 oppsgke/besgke

Totalt

Regissgrbesgk,
debatt o.l.i
tilknytning til
visning
3%

—

At noen tar meg
med
26 %

Lavere pris
15 %

Bedre
informasjon
21 %

en filmfestival?

Geografi

38%

35% 35%

33%
28%

22%
17981 6% 2> 9%

Sear-/Vestland Tr.lag/Nord-Norge

32%

22919910
6% I II 4%

Oslo og Omegn

29%
2y 28 /26%

Rest @stland

Regissgrbesgk, debatt o.l. i tilknytning til visning
® Bedre filmer
B | avere pris

At noen tar meg med
B Bedre informasjon
B |ngen av disse

KANTAR MEDIA

Base=1316, Spgrsmal er kun stilttil desom har svartde ikke har benyttet/vaert pa Filmfestival

{E} Norsk filminstitutt .



Filmfestival — Interesse (Kj@gnn og alder)

Hva kunne fa deg interessert i a oppsgke/besgke en filmfestival?

Kjgnn Alder

| 290 100 %
(]

| 320 90 % -

0,
Mann 176 80 % -
23%

70 % A

0
24% 60 % -

50 % -

40 % - b

27% 46% 40% 350 30%
36% 30 % - 0 30%

Kvinne 20 % -

47%
10 % - 23% 33% 29% 220 23%

26%

0% -
7-14' 15-19 20-29 30-44 45-59 60+

oOBedre informasjon oAt noen tar meg med = Bedre filmer mLavere pris mRegisserbessk, debatt o.1 i tilknytning til visning m Ingen av disse

KANTAR MEDIA Base=1316, Spgrsmal er kun stilttil desom har svartde ikke har benyttet/veaert pa Filmfestival ‘B Norsk filmlnstltutt 67

NB! Liten base for de yngste aldersgruppene, resultatene ma tolkes med forsiktiget



Filmfestival — Interesse (Konsum TV / Kino)

Hva kunne fa deg interessert i a oppsgke/besgke en filmfestival?

Konsum Konsum kino
TV/strgmming

37% Sk 36% 34%
28% 30% 36%
33% 2994 0 39%
22% ° 20% 24% 33%
Lav Medium Hay Ingen 1 gang 2-4 ganger 4 ganger +
oOBedre informasjon oAt noen tar meg med = Bedre filmer mLavere pris mRegisserbessk, debatt o.1 i tilknytning til visning m Ingen av disse
KANTAR M E DIA Base=1316 Spgrsmal er kun stilttil desom har svartde ikke har benyttet/vaert pa Filmfestival ‘m NorSk fIImInStItUtt 68



Filmfestival - Benyttelse

Hvorfor har du benyttet deg av/veert pa filmfestival?

Det qi Ingen av disse
Totalt Regissarbesgk, © Sq{gu(]r;]eg) 5%

debatt o.l. i
tilknytning til

visning
13%

Filmer jeg ikke far
sett andre steder
46%

Det gir meg glede/
Det er goy
43%

KANTAR M E DIA Base=729, Spgrsmal er kun stilttil de somhar svartde har benyttet/veert pa Filmfestival ‘m NorSk fiImInStItUtt 69



Filmfestival — Benyttelse (Kjgnn og alder)

Hvorfor har du benyttet deg av/vaert pa filmfestival?

Kjgnn
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

J OFilmer jeg ikke far sett andre
steder

Mann @ Det gir meg glede/ Det er ggy

B Det er sosialt

B Leererikt

| B Regissgrbesgk, debatt o.l. i
tilknytning til visning

J E Det gir (meg) status

Kvinne HIngen av disse

KANTAR M E DIA Base=729, Spgrsmal er kun stilttil de somhar svartde har benyttet/veert pa Filmfestival

{E} Norsk filminstitutt



Filmfestival — Benyttelse (konsum TV / stramming og kino)

Hvorfor har du benyttet deg av/vaert pa filmfestival?

Konsum Konsum kino
TV/strgmming

31%
0, 0,
37% 44% 45% e 38% 51%
45%
44% 48% 50% 37% 410 52%
Lav Medium Hay Ingen 1 gang 2-4 ganger 4 ganger +

o Filmer jeg ikke far sett andre steder ©Det gir meg glede/ Det er ggy mDet er sosialt mLzarerikk mRegisserbesek, debatt ol i tilknytning fil visning mDet gir (meg) status ®Ingen av disse

KANTAR M E DIA Base=729, Spgrsmal er kun stilttil de somhar svartde har benyttet/veert pa Filmfestival ‘m NorSk fiImInStItUtt 71



Vedlegg

KANTAR MEDIA



Om utvalgsundersgkelser

ST@RRELSEN PA FEILMARGINEN | PROSENTPOENG

Enheter 5(95)% 10(90)% 20(80)% 30(70)% 40(60)% 50(50)%

50 +/- 6,0 +/- 8,3 +/- 11,0 +/- 12,7 +/- 13,6 +/- 13,9

100 +/- 4,3 +/- 5,9 +/-7,9 +/-9,0 +/- 9,6 +/-9,8

200 +/- 3,0 +/- 4,2 +/-5,5 +/- 6,4 +/- 6,8 +/- 6,9

400 +/-2,2 +/- 3,0 +/- 3,9 +/- 4,5 +/- 4,8 +/- 4,9

500 +/-1,9 +/- 2,6 +/- 3,5 +/- 4,0 +/- 4,3 +/- 4,4

600 +/- 1,7 +/-2,4 +/- 3,2 +/- 3,7 +/- 3,9 +/- 4,0

1000 +/-1,4 +/-1,9 +/-2,5 +/-2,8 +/- 3,0 +/- 3,1

1500 +/-1,1 +/-1,5 +/-2,0 +/-2,3 +/- 2,4 +/-2,5

2500 +/-0,9 +/- 1,2 +/-1,6 +/-1,8 +/-1,9 +/-2,0

Det vil alltid knytte seg en viss usikkerhet til resultatene nar vi spar et utvalg av befolkningen. Denne usikkerheten, eller feilmarginen, kan beregnes statistisk. Et sentralt mal i denne
sammenhengen er standardavviket. Standardavviket beregnes ut fra hvor mye hver enkelt enhet avviker fra giennomsnittet for alle enhetene i undersgkelsen nar det gjelder den egenskapen
vi gnsker @ male. Med utgangspunkt i standardavviket kan vi beregne feilmarginen for det aktuelle resultatet. Fastsettelsen a v feilmarginen vil ogsa avhenge av hvor stor usikkerhet vi er villige
til & akseptere. Det vanlige er & angi feilmarginer basert pa 95 prosent sannsynlighet. Dette betyr at hvis vi hadde 100 forskjellige uavhengige utvalg, ville resultatet ligge innenfor de
feilmarginene vi oppgir i minst 95 av de 100 undersgkelsene. Det vil igjen si at det bare er 5 prosent sannsynlighet for at d en faktiske fordelingen i befolkningen ikke ligger innenfor de oppgitte
feilmarginene.

Feilmarginene i prosenttabeller uttrykkes i prosentpoeng. Hvis vi for eksempel har funnet at 40 prosenti et utvalg pa 1000 p ersoner er for at Norge skal sgke om medlemskap i EU, gir dette
en feilmargin pa +/- 3 prosentpoeng. | befolkningen er det da mellom 37 og 43 prosent som er for medlemskap, men det mest sannsynlige resultatet er 40 prosent. Gallup har ikke foretatt
ngyaktige beregninger av stgrrelsen pa feilmarginene for denne undersgkelsen. Tabellen nedenfor kan brukes som et hjelpemidde| ved tolkningen av tabellene.

KANTAR MEDIA ‘E} Norsk filminstitutt .
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